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Apresentacao

O projeto Advance SCP apoia o desenvolvimento e implementag&o de sistemas de informacao de
sustentabilidade (SIS) em trés regides do mundo: Sudeste Asiatico, Africa e América Latina. O
proposito maior € contribuir para o alcance do Objetivo de Desenvolvimento Sustentavel 12, que

busca assegurar padroes de produgio e de consumo sustentaveis, nos paises onde os SIS estao
sendo implementados.

No Brasil, o projeto foca na reducéo de emissoes de Gases de Efeito Estufa (GEE) do setor
cafeeiro, um dos mais representativos da economia nacional no mercado global. O Advance SCP
Brasil pretende fomentar a economia de baixo carbono por meio da certificacao ambiental do
café. Também conhecida como selo verde, a rotulagem ambiental do café segue critérios verificaveis
de boas praticas socioambientais.

Esta apostila disponibiliza o conteudo para uma capacitacido basica em certificacdo ambiental do café
e 0 contexto para uma economia de baixo carbono. A discussao foca na rotulagem ambiental tipo |
(ISO 14024) para promover o setor cafeeiro na economia de baixo carbono.
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Horario Atividade
14:00 Abertura/Agenda do dia

14:20 Advance SCP

14:40 Discussao

14:50 Economia de baixo carbono

15:20 Discusséo

15:30|Certificagao ou rotulagem

16:00 Discusséao

!

16:10 Intervalo

16:25|Rotulagem Tipo |

16:55 Mesa redonda

17:40|Café em uma economia de baixo carbono N

18:10 Discusséo %V

18:20 | Encerramento 4
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O Projeto “Advance
SCP”

Avancando e quantificando a
Producao e Consumo
Sustentaveis (PCS) para uma
economia de baixo carbono
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One Planet Network e 10-YFP

Adotado em 2012 na Conferéncia das Nacbes Unidas sobre Desenvolvimento
Sustentavel, o Quadro Decenal de Programas sobre Padrbes de Consumo e Produgéo
Sustentaveis (10YFP, da sigla em inglés de 10-Year Framework of Programmes on
Sustainable Consumption and Production Patterns) € um compromisso global para

acelerar a mudanga em direcdo ao consumo e producido sustentaveis em paises
desenvolvidos e em desenvolvimento.

A rede One Planet foi formada para implementar o Quadro Decenal de Programas
sobre Padrées de Consumo e Producdo Sustentaveis nos 6 programas tematicos.
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Agenda 2030 e os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel

(ODS)

A Agenda 2030 é um plano de agao global assumido por lideres de 193 Paises, inclusive o
Brasil, e coordenada pelas Nacdes Unidas. Sdo 17 Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel
e 169 metas a serem atingidas no periodo de 2016 a 2030.

O Projeto apoiara agbes para cumprimento do
ODS 12: Garantir padrbes de consumo e
producao sustentaveis.

Meta 12.6: Incentivar as empresas, especialmente
as empresas grandes e transnacionais, a adotar
praticas sustentaveis e a integrar informagdes de
sustentabilidade em seu ciclo de relatorios.

Meta 12.8: Até 2030, garantir que as pessoas, em
todos os lugares, tenham informacao relevante e
conscientizacao sobre o} desenvolvimento
sustentavel e estilos de vida em harmonia com a
natureza.
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Projeto “Advance SCP”

Duracgao: 5.5 anos (2016-2021)

Parceiros Implementadores: PNUMA; GIZ

Regides / Paises: 11 paises

GIZ: Asia (Indonésia, Malasia, Filipinas e Tailandia)
PNUMA: 2 paises na Africa (Marrocos e Etiépia), 5
paises na América Latina (Brasil, Chile, Peru, Equador e
Paraguai)

Parceiros institucionais: Ministério da Economia do
Brasil, Ministério do Meio Ambiente do Chile, Ministério
do Meio Ambiente do Peru, Ministério do Meio Ambiente
e Florestas da Etiopia e Ministério do Turismo de
Marrocos, Ministério do Meio Ambiente do Equador,
Secretaria Nacional de Defesa do Consumidor do
Paraguai.
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Projeto “Advance SCP” §¢
[P

Objetivo: O projeto apoia o desenvolvimento e a implementacido de
sistemas de informacao de sustentabilidade (SIS) para promover
estratégias sustentaveis de consumo e producao e redugao de emissoes

« SIS: sao a base para gerar consumidores informados (cidadaos, governos e s
empresas) por meio de informagdes transparentes, confiaveis e acessiveis :
sobre os impactos ambientais e sociais de produtos e servicos ao longo da :
cadeia de valor.

» Globalmente, o projeto contribuiu para o desenvolvimento de conhecimentos,
guias e ferramentas sobre o SIS.

» No nivel nacional, o projeto contribuiu para o desenvolvimento e fortalecimento
do SIS em setores estratégicos de cada pais. %‘V
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Projeto “Advance SCP”

Resultados — Fase |
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» Avaliacéo do ciclo de vida (ACV) setoriais, ACV de compras publicas, treinamentos
em ACV.

Ingresa

/ Registro

-
@ pE RU LCA Inicio GLAD Base de datos Peri LCA Calculadora de impacios (I/O) Publicaciones Equipo de trabajo
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Chile *

» Desenvolvimento da Politica e Plano Nacional de Compras Publicas
= Sustentaveis.
¢ ‘} <[F®_ Plan Nacionalde .
Sog om [,a;t:;p;gig: * Desenvolvimento da plataforma My Green Code
* Desenvolvimento de um sistema de monitoramento, relatério e

verificagao para agdes de mitigagcdo na plataforma Huella Chile.
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Marrocos

+ Pegada ambiental do setor hoteleiro.

+ 13 pilotos com hotéis: assisténcia técnica para avaliar linha de base em eficiéncia de recursos e
desenvolver planos de acgao.
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Objetivos

0 Melhorar a confiabilidade das informacdes para promover consumo sustentavel por meio de

consenso internacional

0 Definir requisitos minimos para combater o potencial de greenwhashing

0 Incentivar ativamente as organiza¢des a assumirem a lideranga e comunicarem informacdes

uteis e de qualidade aos consumidores

[0 Oferecer uma ferramenta pratica para abordar os ODS

Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel
(ODS) 12: Garantir padrbées de consumo e produg¢do
sustentaveis

Meta 12.8

Até 2030, garantir que as pessoas, em todos os
lugares, tenham informacé&o relevante e
conscientizagdo para o desenvolvimento sustentavel
e estilos de vida em harmonia com a natureza.
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Setor privado: fabricantes, varejistas, profissionais de
compras, reciclagem, descarte, e gerenciamento de
recursos

Profissionais de marketing e propaganda

Instituicées de rotulagem e standards de
sustentabilidade

Governos (incluindo autoridades sub-nacionais) e
profissionais de compras publicas

Associagoes empresariais e industriais

Organizagodes do terceiro setor, do consumidor e
ambientais

Organizagoes de vigilancia do mercado

[

19



Os Principios Fundamentais Os Principios Aspiracionais
EXAMPLE

___ [

Mudanca de comportamento e
impacto de longo prazo

Confiabilidade

&7 '

Transparéncia

3 Dimenéées da .
Sustentabilidade

Relevancia

Approach inovativo e
multi-canais

02@ . Comparabilidade
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rontos para Impulsion

Experiéncias do Road Testing do Guia de Informag¢do ao Consumidor sobre a Sustentabilidade dos

Produtos
@V @) One planet jmim o || & hemaiond
74 inform with care

Irade
D8 A TRANSTHON Centre
ECOLOGIQUE -
based on a decision of the German Bundestag ET SOLIDAIRE

lanetnetwork.org/consumer-information-sc

http://www.one
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http://www.oneplanetnetwork.org/consumer-information-scp

Objetivos do Road Testing C@

[0 Testar a aplicabilidade e a facilidade de uso dos Guidelines em
diferentes regides, setores e usuarios

0 Incentivar os provedores de informacdes a comunicar o desempenho
da sustentabilidade de seus produtos e servicos aos consumidores

[0 Construir uma biblioteca de estudos de caso de diferentes
regioes e setores

[0 Coletar feedback sobre a utilidade do Guia
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Estudos de caso - Mondelez

[
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Mondeléz International Ore

Sector: Food and Agriculture
Region: Global headquarters in Chicago, USA. Products seid in 160 countries world-wide

Mondeléz International's claim is the logo of the Cocoa Life sustainability programme, which appears on the following
chocolate brands: Freia, Marabou, Cadbury Dairy Milk, Cote d'Or, Suchard and Daim. The logo will appear on Milka
from Q3 2018. Cocoa Life is a third-party verified cocoa inability to the cocoa supply
chain while transforming the lives and livelihoods of farmers and their communities. It is grounded in actions such
as providing farmer training on good agricultural practices, climate smart agriculture, additional sources of income

and business aswell as and i ity Action Plans and improving access
to planting materials, seedlings and financial The nelps the address the dynamic
and complex they face on envit ial and ions — all of which are interrelated

and demand a holistic approach fo solve. Launched in 2012, Cocoa Life is investing US$400 million by 2022 to capac-
itate at least 200,000 cocoa farmers and reach one million community members in six key cocoa growing countries:
Ghana, Céte d'Ivoire, Indonesia, India, the Dominican Republic and Brazil. This effort builds on the Cadbury Cocoa
Partnership, which was founded in Ghana in 2008.

Mindset

Life Cycle Thinking: The impacts at the agricultural stage (cultivation phase) of the product development process are
assessed, ranging from access to education and business training for farmers to empowering women. Mondeléz is
committed to hold itself and all partners along the cocoa supply chain accountable to ensure lasting, positive change.

s Analysis Approach: Cocoa Life always starts with a needs assessment to build the most relevant interven-
tions in the agricultural practices in different communities across the world. Aithough the claim was not based on a
comprehensive product hotspots analysis, this approach is considered at the farm and community levels.

Mainstreaming Sustainability: “Without cocoa, there is no chocolate. Without the next cocoa farming generation,
there is no cocoa” This is at the heart of why Mondeléz International created the Cocoa Life programme in 2012.
The company foliowed a development process based on a long-term roadmap, which includes the socio-economic
and environmental aspects as crucial to improve their products’ performance over time.

Principle 1: Reliability a0 TR0 G o e o
To verify impact on farmers and their F§y % lates follows and reflects the evidence the company
communities and measure progress has on what has been developed on the ground.
towards the goal of sourcing all cocoa Third party verifiers confirm such evidence.
sustainably, consistent evaluation is needed. Cocoa
e wiorks with two independent third party verifiers o
~Ipsos and FLOCERT. FLOCERT s responsve for  Principle 2: Relevance
measuring the progress on the ground by conducting - he ciaim highlights elements that make
farmer, farmer household and community studies. 3 gifference to the overall sustainability
These studies are designed to evaluate Cocoa LifeS  performance of the cocoa. The hotspots
10 global Key Performance Indicators (KPis). FLOCERT 5t the cultivation phase include the farm environment,
verifies the flow of cocca from Cocoa Life communiies. iy prived agricultural practices to_enhance cocoa
into the Mondeléz supply chain. It also verifies the bene- that supports
fits cocoa farmers receive, Such as premium payments  qreation of additional livelinoods.
and clear trade terms. Experts and the research and
development team are involved and provide evidence The claim is based ona voluntary initiative tnat

to generate farm-specific recommendations, which exceeds of the
improve the efficacy and cost-effectiveness of the countries and the consumption countries. It helps
project interventions. to maintain the best farm environment which is

crucial to improve cocoa productivity over time.

@ @ One planet
Sy Inform with care

Principle 3: Clarity

The logo of the programme is applied
only to the brands that source their
cocoa volume through the Cocoa Life
programme. Next to the logo there is a text that explains
the context in which the programme is taking place,
such as “Let's help together, to improve the livelihoods
and agricultural practices of Cocoa Life cocoa farmers”.
Also, there is a link to the programme website, where
consumers can find more detailed information.

The connection between the claim and the product
is clear and additional details are available online
to support @ better understanding of the claim.
Consumers can access detailed information in
progress reports, executive summaries, info-
qgraphics and fact sheets available online.

Principle 4: Transparency

Additional information is available on
the website which is written in plain
and non-technical language. it is also
possible to access progress reports and information on
the development of the claim.

Consumers can trace the information behind the
claim, and how it was generated and verified. It is
clear how, and by whom, the sustamab:hty claim
wias ; and who provided the

behind the claim, and how.

Principle 5: Accessibility
If the brand sources cocoa through the (%
Cocoa Life programme the logo is, in [REESES
general, placed front and/or back of pack

with appropriate size and the use of colorful fonts.

The information is available on-pack, website and
social media.

Principle 6: Three Dimen-
sions of Sustainability

Environmental: Maintenance of the kbt
cocoa ecosystems and protecting the

land. Investment in farmer training on good agricultural
practices, plantlng of shade trees and rehabllltatlon
of farms, to itize forest
protection and more. Fertmsef and usage of chemicals
is also addressed as part of the good agricultural prac-
tices training.

Social: Multi-stakenolder collaborative programme
design and oversight, tailor-made programmes for
women, facilitating the development and implemen-
tation of Community Action Pians, youth engagement
programmes, improved access to education and acting
against child labor.

Economic: Assurance of clear terms of trade for
farmers. Training in good agricultural practices and
additional sources of income. Access to finance, finan-
cial literacy training as well as business management
training to improve livelihoods.

The claim communicates selected impacts in all
three dimensions of sustainability, and addresses
these impacts through the actions outlined above.
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Ferramenta de auto-avaliacao (¢
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r‘. e Guidelines for Providing Product Sustainability Information

o B Self-Assessment Tool

Objective

opportunity for organizations to self-assess and improve the way they are communicating with consumers about product sustainability (through marketing claims,
= " labels, voluntary standards, product declarations, etc.). This tool also serves as a benchmarking tool to organizations that are currently developing new product
re B AN sustainability information. Ultimately, with this self-assessment tool, the Consumer Information Programme aims to encourage organizations to align their product
3 sustainability communications with the Guidelines, creating an international community of good practice. Please note that feedback will not be provided. as the

| A

[ i o
1Y ,)", ’/ ?ﬁ' objective of this tool is for you to promote a reflection process within your own organisation and teams, gaining insights and ideas on how to improve your current
1 work.

— This online tool is based on the United Nations Guidelines for Providing Product Sustainability Information. The main objective of this online tool is to offer an

https://www.surveygizmo.eu/s3/90136225/Self-Assessment-Tool-Guide
lines-for-
Providing-Product-Sustainability-Informationn
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https://www.surveygizmo.eu/s3/90136225/Self-Assessment-Tool-Guidelines-for-Providing-Product-Sustainability-Informationn
https://www.surveygizmo.eu/s3/90136225/Self-Assessment-Tool-Guidelines-for-Providing-Product-Sustainability-Informationn
https://www.surveygizmo.eu/s3/90136225/Self-Assessment-Tool-Guidelines-for-Providing-Product-Sustainability-Informationn
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Ferramentas de Informacao
ao Consumidor e Mudancas
Climaticas
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Consumer Information Tools
and Climate Change

Facilitating low-carbon choices in Tourism, Buildings and
Food Systems

Guidance for Policy Makers and Business Leaders
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Guia sobre acao climatica

“Ferramentas de informacdo ao consumidor e mudancas climaticas -
facilitando escolhas de baixo carbono no turismo, edificios e sistemas
alimentares”

» As atuais contribuicbes nacionalmente determinadas (NDCs) sao insuficientes para enfrentar o
desafio de mitigacao

* Torna-se cada vez mais claro que mudangas no comportamento do consumidor sdo necessarias

» Essas mudancas podem ser essencialmente estimuladas por controle e comando, mudanca
comportamental voluntaria ou baseada no mercado

* A mudanga comportamental voluntaria (por exemplo, através de nudging, praticas sociais etc.) € mais
dificil de alcancar e atualmente ¢é insignificante em importancia para a mitigacéo

®
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Guia sobre acao climatica P

O relatdrio detalha como o uso de ferramentas de informagao do consumidor pode apoiar redugcdes de emissao de
gases de efeito estufa em trés setores da industria: turismo, edificios e sistemas alimentares.

. . R i @ @
1.  Define o desafio de mitigagcao das mudancgas climaticas para os setores de %
turismo, edificios e sistemas alimentares no ambito do Acordo de Paris " Consumer InformationTools |
and Climate Change
2. Descreve a estrutura dos trés setores e detalha suas especificidades da cadeia de EoshusicipeouboncehoshrTonlon s
S u pri mentOS Guidance for Policy Makers and Business Leaders
3. Resume o estado da arte do comportamento do consumidor

Descreve as ferramentas de informacao do consumidor existentes em cada setor

Apresenta barreiras e solugées para o uso mais amplo das ferramentas de
informagao do consumidor, juntamente com recomendagdes para empresas e
formuladores de politicas

6. Contém varios casos de praticas recomendadas

C enviropment

ADVANCE ¢ progr e



Guia sobre acao climatica

ass Consumer Information
= Tools and Climate

@ Change

O relatorio foi divulgado durante um webinar em 25 de
fevereiro! A gravagao esta disponivel online

Aumentar o escopo das certificacbes de carbono e

Facilitating low-carbon choices in

Systems
% Guidance for Policy Makers and Business Leaders

ITHETETE T T b

2| 25 February 2020, 1:00 PM (CET)

Presenter: Beatriz Martins Carneiro

Fortalecer certificagdes de carbono, definindo um contexto regulatério e facilitando a tomada de decisdes
Harmonizar as ferramentas de informagao ao consumidor e torna-las comparaveis
Aumentar informacgdes sobre carbono para desencadear mudancas de comportamento

Otimizar certificacdes e outras ferramentas de informacao melhor associando-as a beneficios pessoais

2

Desenvolver novas ferramentas de informagao sobre carbono e ampliar seu alcance
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ADVANCE SCP progr e



Atividades globais para

Fase ll
Projetos globais




Projeto Global: Fase Il

\/

* 6 eventos de capacitacao para fornecer informagdes de

ili @IoplEs 8~ UN®
sustentabilidade do produto. 5 = sectbodid
. . . . . Guidelines for Providing
+ Desenvolver um video promovendo as Diretrizes para o Fornecimento de Informacdes Product Sustainability Information

sobre a Sustentabilidade do Produto, com base nas experiéncias do road testing. Biopl guker= D ek & Ectve ST,

social and economic claims, to empower and enable
consumer choice

* Mapear instrumentos politicos legais e nao vinculativos existentes para identificar quais
regulamentos existem nesse campo e desenvolver recomendacgdes de politicas para
facilitar a adogao das Diretrizes em nivel nacional.

» Desenvolver uma pesquisa com participantes do road testing para avaliar o
impacto das Diretrizes.

Desenvolver materiais de treinamento em rotulagem ecolégica, com base nos documentos

existentes.

Apoiar o trabalho do Working Group 2 com 2 eventos de capacitagdo em selos ecolégicos.

ADVANCE SCP

enviropment
progr e
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Atividades previstas para

Fase ll i
Brasil, Paragual e E
Equador :
ADVANCE SCP ;
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Atividades previstas para a fase 2: Brasil

Apoiar o desenvolvimento, a integracao e o fortalecimento da informacao do
consumidor e da rotulagem ambiental

* Fornecer assisténcia técnica as organizacdes de rotulagem e aos organismos de
padronizacao e acreditacao para fortalecer a infraestrutura nacional de rotulagem.

* Fornecer assisténcia técnica a quatro empresas de setores prioritarios para que
possam ser certificadas de acordo com os padrdes existentes e / ou esquemas de
selo ecoldgico.

ADVANCE SCP

enviropment
progr e



Atividades previstas para a fase 2: Brasil

Assisténcia técnica e capacitagao para desenvolver e fortalecer o uso de selo ecolégico
para mitigagao das mudancgas climaticas no setor cafeeiro

* Treinamento sobre os selos ecoldgicos disponiveis, andlise do ciclo de vida do produto e da cadeia de
valor com base nos resultados preliminares do estudo de linha de base.
* Fornecer assisténcia técnica a 10 produtores de café para obten¢ao do selo ecoldgico.

* Com base nas licdes da assisténcia técnica, sera realizado um manual operacional contendo o passo a

passo sobre o funcionamento e caracteristicas do selo ecolégico selecionado, desde a aplicacao até a
concessao do selo ecoldgico e pds-monitoramento.

enviropment
ADVANCE SCP progr e
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Convite — Inscricao de interessados em participar das
assisténcias técnicas

/

» Fornecer assisténcia técnica a 10 produtores de café para obtengéo do selo ecologico.

» Fornecer assisténcia técnica a quatro empresas que fazem parte da cadeia produtiva do café para
obtengao do selo ecoldgico.

Assisténcia técnica envolvera:

- Analise dos processos de producao (avaliacdo das praticas e relatérios de producao atuais) com bas
nos critérios do selo ecoldgico escolhido; ou

- Orientacdo durante o processo de inscri¢cao.

BN BN B2 BN ER ER A Im.. S% B0 S0 SN BN ES ES ES RS RN RL AN

Selo ecoldgico a ser trabalhado: Selo Tipo | da ABNT.

Cany
@r)
Ko enviropment
e

ADVANCE SCP progr



Economia de baixo carbono

Thiago Oliveira Rodrigues
Pesquisador em sustentabilidade, Ibict

thiagorodrigues@ibict.br

Por que uma economia de baixo carbono?
O que é uma economia de baixo carbono?

Como ter uma economia de baixo carbono?

-,
%«
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Economia de baixo carbono

Por que uma economia de baixo carbono?

Economia fossil linear

2000 2019 2030 20460
=== Current policies - if the world continues along its current path, with no further palicy changes
== Stated policies - incorporates today’s policy intentions and targets

=— Sustainable develop t - maps out rapid and widespread changes across the energy system to limit
temperature rises to below 2C

Enerqy and Power Futures (Alvargonzalez et
al, 2020)

Oil left in the world:
1,480,016,653,235

Summary Table

Qil Reserves 1,650,585,140,000 barrels

Oil Consumption 35,442,913,090 barrels per year
97,103.871 barrels per day

Reserves/Consumption 47 (years left)

(Data shown in the table is for 2016. Counter shows current estimate.)

https://www.worldometers.info/oil/

N/
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<
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https://www.globalpolicyjournal.com/projects/gp-e-books/energy-and-power-futures
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Por que uma economia de baixo carbono?

Mudancas climaticas - https://youtu.be/-_ccz6ujgRE

LAST 7 YEARS RANK AS TOP 7 HOTTEST @
...Uuma recuperagao de baixo «, B s
carbono pds-pandemia poderia §10c2016 2020 i 3
reduzir em 25% as emissoes de R ¢ ? ® :
. 8 090°C ®
gases de efeito estufa esperadas g __ |
em 2030 (UNER 2020) £ 0o |
e @ 1.00°C ®0.98°C ® 0.95°C ® 0.93°C ® 0.91°C ® 0.83°C e 0.74°C
§ above above above above above above above
§ average average average average average average average

ncei.noaa.gov/news/projected-ranks


https://youtu.be/-_ccz6ujqRE
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Economia de baixo carbono

Por que uma economia de baixo carbono?

Reducao das emissoes de Gases de Efeito Estufa

Reducao de impactos

MEIO GRAU DE AQUECIMENTO

As perdas econémicas sdo maiores a medida que as FAZ UMA GRANDE DIFEREN CA

temperaturas sobem, com os paises de renda média EXPLICANDO O RELATORIO DE MUDANGAS CLIMATICAS DO IPCC
(como alguns da Africa e do Sudeste Asiético, india,
Brasil e México) projetados para serem os mais " B

afetados. Por exemplo, NEX L PE L leRold )| le [ PRODUGAO AGRICOLA 23
. - - Redugao da produgio 3% 1% X

1,6°C, as perdas no PIB global serdo de 0,3% até 2100. de trigo nos tr6picos PIOR

Com 2°C de aquecimento, as perdas seriam de 0,5%

(WRI, 2019).

httos://wribrasil.org.br/pt/blog/2019/03/diferenca-entre-os-impac %
tos-de-um-aquecimento-de-15c-ou-2c-no-planeta
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https://wribrasil.org.br/pt/blog/2019/03/diferenca-entre-os-impactos-de-um-aquecimento-de-15c-ou-2c-no-planeta
https://wribrasil.org.br/pt/blog/2019/03/diferenca-entre-os-impactos-de-um-aquecimento-de-15c-ou-2c-no-planeta

O que é uma economia de baixo carbono?

Desenvolvimento sustentavel

g T

?u.,‘ p J
THELIMITS TO |

Deoeta W, tasdows
Overin L Mascrms
pro—

Wakam . Sabress

At Caminhos para o
desenvolvimento
(] DE sustentavel
CRESCIMENTO z

ENTROPIA = ECOLOGIA » ECONOMIA

THE WORLD COMMISSION
ON ENVIRONMENT
AND DEVELOPMENT

Equilibrio
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Economia de baixo carbono

O que é uma economia de baixo carbono?

ERRADICAGAQ 2 FOME ZE SAUDE E EDUCAGAD IGUALDADE AGUA POTAVEL
EA

Agenda 2030 DA POBREZA
TveT

DE QUALIDADE DE GENERD

10 REDUGAD DAS
E CRESCIMENTO DESIGUALDADES
ECONOMICO

n AGAO CONTRA A 1 PAZ, JUSTICA E PARCERIAS E MEIOS
MUDANCA GLOBAL INSTITUICOES DE IMPLEMENTAGAD
DO CLIMA
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O que é uma economia de baixo carbono?

Reducédo de emissdes GEE x “Neutralizagdo”

Baixo ou Zero carbono?

Emissoes liquidas negativas de CO,

Abordagem sistémica — emissdes diretas e indiretas / Carbon Dioxide Removal Technologies
Fossil fuel and industry @ AFOLU

Billion tonnes CO, per year (GtCO2/yr)
40,

-20

2020

2060

2100

Billion tonnes CO, per year (GtCO2/yr)

40

20 -

-20

BECCS

2020

P2

2060

2100

https://doi.org/10.1111/1758-5899. 12827

Billion tonnes CO, per year (GtCO2/yr)

40 -

20

-20 -

2020

P3

2060

2100

Billion tonnes CO, per year (GtCO2/yr)

40

20

-20

2020

P4

2060

2100
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Economia de baixo carbono

Como ter uma economia de baixo carbono?

Bioeconomia

| Biotecnologia

y

| co,

/

co,

BIOMASSA >| Biorrefinaria I

Bioproduto

b &
fossil
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Economia de baixo carbono

Como ter uma economia de baixo carbono? ™~ @ B@ -

Ragenerar Substituir matariais Virtualizar Rastaurar

Gastio do fluxo da renovavais Gestdo da astoques

Economia Circular PR

CICLOS TECNICOS

Regenerativa

Restaurativa Presadr da

o mahufaturar
I—. / Rautifzar/redigtribuir
aaaaa % ntarfrolong
nsumidor Usuano

o R -

Minimizar perdas 2 Pode aprovaitar tanto resikduos pos-cohalta como pas.
sistémicas @ | consumo insumo
tornalidadas 3
= Ty Fonta Esan MacArthur Foundation, SUN, and McKinsay Confter

for Buminess and Enveonment; Drawing rom Braungart &
McDonough, Crade to Crade (C20).
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Economia de baixo carbono

Como ter uma economia de baixo carbono?
Pensamento do Ciclo de Vida

Abordagem sistémica /

sonpisey

Conflitos de escolha (trade offs)

Externalidades

-—

Métrica - ACV \

http://www.amazonialegalsemresiduo.ibict.br/oficinas/resultados/ 46
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6
Economia de baixo carbono (

Como ter uma economia de baixo carbono?
Verificacao e validacao Esta em conformidade?
Inventario de emissoes GEE Os valores sdo razoaveis?

Garantia da veracidade dos dados e informacgdes
Reconhecimento nacional e internacional

Suporte a medidas mitigatorias e/ou compensatorias

47



Certificacao ou rotulagem?

Antonio José Juliani
Analista de Comércio Exterior, Ministério da Economia

antonio.juliani@economia.gov.br

Certificagcao versus Rotulagem

Rotulagem Ambiental Tipo |

\ ig
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Secretaria Especial de Produtividade,

Emprego e Competitividade (SEPEC)
ME/SEPEC/SDIC/COEV

SELO VERDE PARA O SETOR CAFEEIRO
DO BRASIL
PROJETO ADVANCE SCP-BRASIL

ANTONIO JOSE JULIANI UN &
SDIC/SEPEC/ME environment
Antonio.Juliani@economia.gov.br "
ooy, (61) 20277111 ~ .
P> Margo/2021 MINISTERIO DA PATRIA AMADA L 3
FUNDERP econoMa BRASIL if

MINISTERIO DA " PATRIA AMADA

%ibict cencia, ecnorogs, |2~ BRASIL

EINOVACOES ' <Ovcrno reperal
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SELO VERDE
ROTULAGEM AMBIENTAL TIPO |
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Selo verde: antecedentes [ P

Inicio da década de 1970 — Fortalecimento
das questbes ambientais — Relatorio
Meadows + Conferéncia de Estocolmo

S . Fim da década de 1970 — Langamento do primeiro rotulo ou
selo Ambiental instituido pela Agéncia Ambiental Alema —

Blauer Engel -(Blue Angel)

)
- -
G A AL

ateotat
MENGCH UND UMWEL

Fim da década de 1980 — Langcamento do “ Environmental
Choice Programme — Canada.

Proliferacao de selos ambientais sem padrées comuns regulatorios.
52




Padronizacao das normas

Diante dessa Proliferagdo buscou-se organizar um
Sistema confiavel de orientacées para a normalizagéo
Ambiental a nivel internacional realizado pela International

Organization for Standardization

Estabelecimento da série ISO 14000 — atestam a
responsabilidade Ambiental no Desenvolvimento de

atividades e de produtos de uma organizagao.

Podem ser divididas em dois grupos:
e Normas orientadas para processos e

organizacoes (Sistema de gestao Ambiental;
va |agao|) e desempenho Ambiental e Auditoria

Ambiental) .
e Normas orientadas para produtos (Avaliagéo do

ciclo de vida; Rotulagem Ambiental)
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Certificacao x Rotulagem

Normas orientadas para processos e organizagoes

Geralmente denominada CERTIFICACAO. Esta relacionada com métodos e
processos de producao, sendo direcionada, principalmente, para as industrias

utilizadoras de recursos, com o objetivo de atestar um ou mais atributos do

processo de producgao.

Normas 150 de gestio e auditoria ambientais

Abranginga da norma Nimero da sorma Desaicho danoma
10 1401 (Guia d2 050 para 0 istema d gestio ambientdl
(Gestao ambiental 10 1404 (Guia para 0s principios e Scnicas de suporte para 0
sistema de gestan anbiental
150 14010 e i e s oty
014011 Procedimentos de auditria para o sistena de gestin
o it 5014002 iy —
0 14015 (ritérios d2 qualiicagdo para audtores ambientals
Direizes para audtoria anblenta
Fonte: Ipea

Eatorho prpa




Existem programas de certificacao que também emitem um selo ou

rotulo nos produtos oriundos da matéria-prima certificada. (Exemplo:

papel).

Cerflor ~

Nesse caso, o programa atinge tanto as industrias quanto os
consumidores finais.
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Certificacao x Rotulagem

Normas orientadas para produtos

Geralmente denominada ROTULAGEM. Esta relacionada com as
caracteristicas _do_produto, sendo direcionada, principalmente, aos
consumidores finais com o objetivo de informar sobre o desempenho
Ambiental dos produtos.

Normas IS0 de rotulagem e avaliacdo de desempenho ambiental

Abrangineia da norma Nimero da aorma Desaigio da norma
Principios basicos para todes os ritulos
Termos e definigdes 3 rotelagen ambiental tipo I e
150 14020 (autodeciaraghes) WN=
150 14021 Simbologia ¢ rotulagem Fcolabel & &
Rotiagam ambienta 150 14022 Metodologia de testes e verificagio W e
150 14023 Guia de priacipios e procedinentos paca o rétulo S
150 14024 ambiental tipo | (selos verdes)
150 14025 Guia de principios e procedimentos para o ritulo
ambiental tipo W, referente 3 Avallacdo do Cido de
Vida do produto
Avaliago de desempenho ambiental 150 14031 Diretrizes para a avaliagdo ambiental

Fonte{ipea.




Certificacao x Rotulagem

Gestio Ambiental
1SO 14000
Organizacao Produto
Sistema de Gestdo Avaliagio do Ciclo de
Ambicntal Vida
Avaliagio de Auditoria Ambicntal Rotulagem Ambicntal Aspectos Ambientais
Desempenho Ambicntal em Normas de Produtos

A
S

J
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Rotulagem Ambiental Tipo |

Antonio José Juliani

Analista de Comércio Exterior, Ministério da Economia

antonio.juliani@economia.gov.br

Propésito da rotulagem ambiental
Tipos de rotulagem ambiental

Rotulagem ambiental tipo | no Brasil %
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« Consiste, basicamente, na atribuicao de um selo a um produto ou servigco para
informar a respeito dos seus aspectos ambientais. "ll wi é §Hﬁ ;H
ii! L] aﬂii

7466 bO.}

« Baseia-se em informacdes disponibilizadas nos rotulos (selos) de embalagens
para que os consumidores possam optar por adquirir produtos de menor

impacto ambiental em relacao aos produtos concorrentes disponiveis no
mercado. £5%

G/C‘

oLO
&,
4 SHHOO

[s)

E ao mesmo tempo um instrumento econdmico e de comunicacdo, visto que

busca difundir informacdes que alterem positivamente padroes de

producao e de consumo, aumentando a consciéncia dos consumidores €

produtores para a necessidade de usar os recursos naturais de forma mais

responsavel. *‘W
 Fonte: IPEA
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Rotulagem Ambiental: Objetivos

Protecdo do Meio Ambiente

Influencia as decisdes de consumidores de modo a encorajar a fabricacdo e o consumo
de produtos menos agressivos ao meio ambiente. Tem sido empregada como um
instrumento de politica, baseada no mercado, para promover a melhoria do meio

ambiente.
Encorajar a inovacao ambientalmente saudavel na industria

Proporciona o incentivo mercadologico para as empresas introduzirem tecnologias
inovadoras e sustentaveis do ponto de vista ambiental, bem como posm;oes de lideranca

em relacao aos aspectos ambientais.

Conscientizacao Ambiental dos consumidores

Trata-se de um meio idoneo e confiavel para dar visibilidade no mercado aos produtos ou
servigos preferiveis do ponto de vista ambiental.

\ is
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Rotulagem Ambiental: Tipos

Tipo |- Programas de Terceira Parte (Acreditada por orgéo oficial- INMETRO),

Voluntario; fundamentados em multiplos critérios, considera Aspectos do Ciclo de Vida

(ACV).
(NBR ISO 14024) — (SELO VERDE)

Tipo ll- Auto Declaracbes ambientais informativas, elaboradas pelo proprio

fabricante/produtor.
( NBR ISO 14021)

Tipo lll- Programas de Terceira Parte; Voluntario;
critérios, Analise criteriosa do Ciclo de Vida (ACV).

(NBR ISO 14025)

Fundamentados em muiltiplos %
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Rotulagem Ambiental: Programas - Tipo | -

Canada Brasil Alemanha Paises Nordicos Espanha Uniao Europeia

_QLAUE £y, \ronm,

N 2 AFENOR **
& k e‘\ " * -
Sy < 0 %, STt
: 3 .
—
\ / 0 / - EU Y=
= >, = Medio E I b |
%mm,\@ K/ /& Kobiente colabe
gy ‘O,‘\,* www.ecolabel.eu
AWELTTE

Estados Unidos Australia  Japao  Coréia do Sul
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Rotulagem Ambiental: no Brasil

Programa de Qualidade Ambiental da ABNT — Beija-Flor

Criado em 1995 pela ABNT Certificadora e tem como objetivo a promoc¢ao da
reducao dos impactos ambientais negativos de produtos e de servigcos, por
meio da conscientizacdo de fabricantes e de consumidores e instituicdes
publicas sobre as vantagens de adocao de processos produtivos responsaveis
e com menores impactos socioecondmicos ao longo de seus ciclos de vida.

 is
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Rotulagem ambiental: Beija Flo

Os principais dados relacionados ao Beija-Flor sao:

RESULTADOS QUANTIDADE
Programas . 44
Procedimentos 58
Clientes certificados 94
Clientes em processo 39
Produtos certificados 1179
Fonte: ABNT

Os critérios sao caracteristicas dos produtos que
sao definidos por consenso, no ambito do Comité
Técnico da Certificacao 20 (ABNT/CTC-20) para
uma determinada categoria de produtos.

O Comité é constituido por alguns membros fixos e
por membros representantes de setores especificos.

o O

adiplast
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Rotulagem ambiental:

SUMARIO
Parte 1 — Introducao

Histoérico das revisdes

Introducao

Objetivo

Referéncias normativas

Definicdes

Siglas

Escopo de produtos

Estrutura deste documento

Processo de Avaliacao

Acordos de reconhecimento
0O Modificacdes nos critérios

s
SQONONAWN=0

Parte 2 — Critérios gerais

Autocontrole

Critérios ambientais aplicaveis ao processo

Critérios para o processo produtivo

Informacao que induza mal entendimento ao consumidor
Atendimento a requisitos legais

NNNNN
nhwN =

Parte 3 — Critérios especificos

Adequacao ao uso

Critérios para insumos

Critérios para embalagem

Critérios de Informacdes para o consumidor
Critérios para distribuicdo do produto

00 W0w
nhwh=

Parte 4 — Nota minima global

Beija Flor - Critérios para

Roétulo Ecolégico para
Produtos Agricolas

PE-399.01
Data: Jul.2017

Pag. N° 1/18

-,
%«
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As etapas de concesséo do rétulo ambiental da ABNT podem compreender uma
ou mais das seguintes atividades:

a) Assinatura da proposta e contrato,

b) Visita técnica,

c) Desenvolvimento dos critérios,

d) Analise da documentacéo,

e) Pré-auditoria,

f) Auditoria de adequacéo,

a) Autoavaliacéo,

h) Auditoria de certificacéo,

i) Auditoria de manutencéo,

]) Coleta de amostras,

k) Acompanhamento de ensaios,

1) Implementacéo de correcoes e acdes corretivas,

m)  Auditorias extraordinarias,

n) Analise do processo pela Coordenacao Técnica,
0) Parecer conclusivo dos processos de certificacao,
p) Tomada de deciséo e

qQ) Emisséao do Certificado.
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Compras Publicas Sustentaveis;

Acesso aos mercados mais exigentes;

Mitigacdo das emissbes de gases de efeito estufa;
Inovacdo ambiental/competitividade e produtividade;

Produto conhecido pelos consumidores/maiores
vendas;

Tornar a Rotulagem Ambiental Tipo | mais conhecida
(Governos, consumidores, produtores);




Torna-la em diferencial competitivo efetivo;

Torna-la acessivel para todos (micro; pequenos;
meédios e grandes);

Utiliza-la em politicas publicas de desenvolvimento
sustentavel.




®

Como o setor cafeeiro pode se beneficiar da
rotulagem ambiental tipo | para se inserir em
uma economia de baixo carbono?
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Café em uma economia de baixo carbono

Thiago Oliveira Rodrigues, Juliana Gerhardt
Pesquisadores em sustentabilidade, Ibict

thiagorodrigues@ibict.br / julianagerhardt@ibict.br

Como o café brasileiro se insere em uma economia de baixo carbono?

Como viabilizar a economia de baixo carbono no setor cafeeiro?

.
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<
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Café em uma economia de baixo carbono

Como o café brasileiro se insere em uma economia de baixo carbono?
Bioproduto

Cultura perene

Alto grau/potencial de mecanizacao

Alta representatividade no agronegocio

Alto grau de organizagao do setor

Planta “consorciavel” (SAF)

 is
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Café em uma economia de baixo carbono

Como viabilizar a economia de baixo carbono no setor cafeeiro

Por que precificar o carbono? Empresa tem duas alternativas:

A precificacdo de carbono é: Manter padrao

de emissoes
atribuir um custo aos impactos gerados

pelo aumento de gases de efeito estufa
na atmosfera (GEE), causado pela
queima de combustiveis fosseis e
mudancas no uso da terra para a
producdo dos insumos, manufatura,
distribuicao e consumo desses produtos.

Reduzir emissoes %

para pagar menos taxa

FONTE:https://cebds.ora/publicacoes/quia-de-precificacao-de-carbono 72



https://cebds.org/publicacoes/guia-de-precificacao-de-carbono

Café em uma economia de baixo carbono

Como viabilizar a economia de baixo carbono no setor cafeeiro

Por que precificar o carbono? U - -
As empresas possuem
Reduzir todas

trés alternativas: emissbes que estio

acima da sua permissao

Reduzir as emissodes até onde o
prego de carbono por ton reduzida
seja inferior ao prego da tornelada
de carbono no mercado

Adquirir certificados de
emissdo no mercado para
todas as emissdes que
excederem sua permissdo

Beneficios da precificagéo lll /. / s

E o mecansmo mais Essmuda 2 Inovacdo teonoiogica Incentva processos maes Eleva a competavdade
de Ca rbono‘ cfcente para atnglr o para desermobimento @ pesgusa elicentes, & busca de produtos das jecnologlas  mas
" ajetve de zero emssdes de solugtes de babo carbono menos iensvos em emisstes IMPSS € renovaves
igadas gie 2100, maniendo pios CCl’r'.lJHdJL‘G e a opglo v
0 aumenio de temperatura por propetos Com menor amissio
o kmite seguro de 2°C poios nveshcdores *W

https://cebds.org/publicacoes/quia-de-precificacao-de-carbono
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Café em uma economia de baixo carbono

Como viabilizar a economia de baixo carbono no setor cafeeiro

Plano Agricultura de Baixo Carbono

Programa 1: Recuperacao de Pastagens Degradadas; L

Instituicio financeira -
Area técnica (agro) Agéncia banciria

Programa 2: Integracdo Lavoura-Pecuaria-Floresta (iLPF) e ey Projetista RIS

Levantamento da
documentaco e
desenvolvimento

Sistemas Agroflorestais (SAFs);

Programa 3: Sistema Plantio Direto (SPD);

Programa 4: Fixacao Bioldgica de Nitrogénio (FBN);
Legenda
[ Produtor rural

. Assisténcia técnica/projetista
B Instituigo financeira

Programa 5: Florestas Plantadas;
Programa 6: Tratamento de Dejetos Animais;

Programa 7: Adaptacao as Mudancgas Climaticas. W



Café em uma economia de baixo carbono

Como viabilizar a economia de baixo carbono no setor cafeeiro
Projetos elegiveis para financiamento verde

Climate Bonds Initiative, 2020

Plantio direto*

Praticas de conservacdo do solo

Integracdo Lavoura-Pecuaria-Floresta (ILPF);
recupera-cdo de pastagem degradada por producdo
agricola”

Producdo Certificada (por exemplo, RTRS, Soja Plus,

Proterra)/Aquisicdo de Culturas Certificadas (e.g.
so-ja, milho, café e algodao)
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Café em uma economia de baixo carbono

Como viabilizar a economia de baixo carbono no setor cafeeiro

Titulos verdes (green bonds)

Titulos de Renda Fixa utilizados para captar recursos com o objetivo de
implantar ou refinanciar projetos ou ativos que tenham atributos positivos do
ponto de vista ambiental ou climatico (FEBRABAN, 2016).

Debéntures incentivadas

Titulo de divida emitido  Titulo de divida Titulo de renda fixa Titulo de renda fixa
por uma empresa, destinado a financiar lastreado em negocios lastreado em recebiveis
de capital aberto ou exclusivamente projetos  imobiliarios. Oferece de negocios entre
fechado. O investidor de infraestrutura isencdo de IR para produtores rurais, suas
tem o principal conforme, definido na Lei pessoa fisica. A cooperativas e terceiros.
remunerado (juros) 12.431. Oferece isencao  emissao € realizada Oferece isencao de
periodicamente ou no de imposto de renda exclusivamente por IR para pessoa fisica.
vencimento acordado. (IR) para pessoa fisicae  securitizadora. A emissdo € realizada
investidor estrangeiro. exclusivamente por

securitizadora.
http://www.labinovacaofinanceira.com/wp-content/uploads/2020/07/mercado_financasverdes_brasil.pdf

SSS
4 SN ES NS NS NS NS S0 S0 S5 S5 S5 S0 BN ES NS NS SN AN RS w8 .
e/
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Café em uma economia de baixo carbono e
Como viabilizar a economia de baixo carbono no setor cafeeiro -
Funcao Ecolégica e Servigco Ecossistémico :

o :
5 Ecossistema/ Funcao Servico :
§ biodiversidade ecoldgica ecossistémico
o
=% Habitat para Manutencao da resiliéncia Protecao contra .
£ S : , :
g biodiversidade dos ecossistemas pragas -
i B
: Fatima Becker Guedes e Susan Edda Seehuse — Brasilia: MMA, 2011. %
Café - sistema

de monocultura
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Café em uma economia de baixo carbono

Como viabilizar a economia de baixo carbono no setor cafeeiro

O que é 0 PSA?

Quem fornece

Beneficios (diretos e indiretos) providos

pelo funcionamento dos ecossistemas, g Empresas privadas, Poder publico,
sem a interferéncia humana Proteclo: consesvagle, Sociedade, Comité de Bacia
restauracdo
PROVEDORES BENEFICIARIOS
Pequenos produtores rurais: Quem é favorecido pelos

rovisa 3 lim ' Gbli
provisdo de agua e alimentos Fundos pablicos,

regulagdo climatica, et Beneficios associados as agoes
Exemplo de PSA: formacdo do solo, etc. de manejo do homem nos sistemas

naturais e nos agroecossistemas.

Fonte: Ikematsu, et al., 2018. %
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Como viabilizar a economia de baixo carbono no setor cafeeiro

Lei n° 14.119 (13/01/2021): define a Politica Nacional de Pagamento por Servigos Ambientais
(PNPSA); institui o Cadastro Nacional de Pagamento por Servicos Ambientais (CNPSA) e o

Programa Federal de Pagamento por Servigos Ambientais (PFPSA).

VIl - reconhecer as iniciativas
individuais ou coletivas que
favorecam a manutencao, a
recuperacao ou a melhoria dos
servicos ecossistémicos, por
meio de retribuicdo monetaria
ou ndo monetdria; (...)

(Dos objetivos da PNPSA)

XII - incentivar o setor privado
a incorporar a medicao das
perdas ou ganhos dos servigos
ecossistémicos nas cadeias
produtivas vinculadas aos seus
negacios; (...)

(Dos objetivos da PNPSA)

VI - manejo sustentavel de
sistemas agricolas, agroflorestais
e agrossilvopastoris que
contribuam para captura e
retenc¢ao de carbono e
conservacao do solo, da dgua e
da biodiversidade; (...)

(Das acdes do PFPSA)
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Tecnologias

Pesquisadores concluem que sistemas
agroflorestais podem mitigar impactos
das mudangas climaticas na produgao de
café arabica

Home > Noticias > Tendéncias e Tecnologia > Plantagao

de café é potencializada no sistema agrofloresta

Plantagdo de café é potencializada no
sistema agroflorestal

Mudangas climaticas podem ocasionar, até 2050, grande perda da
area propicia para a produgao de café arabica nas regides
conhecidas como Matas de Minas e Montanhas do Fsnirito Santa.

==m Sistemas Agroflorestais no Brasil: Uma abordagem SODIe @ agrotiorestaproporcionameior
estocagem de Carbono_ :gativo de sua produgéo no meio
postado em 01/05/2020 | H& 1

1 September 2014 - Pesquisa Florestal Brasileira 34(79):235
DOI: 10.4336/2014.pfb.34.79.633

@ Carlos M. M. Eleto Torres - @ Gongalves Jacovine - @ Silvio Nolasco
Show all 5 authors - Eliana Boaventura Bernardes Moura Alves

Sistema agroflorestal reduz em
87% o custo com adubacao

bes e Dissertacbes — UFV - Dissertacbes — View ltem i para prOd uzir café orgénico
Casal de produtores da Serra da Mantiqueira relata recuperagéo de macronutrientes do
Sistemas agroflorestais com café: fixacdo e neutralizacio de Slct e aponias dasamcsite inplomentagaa

-,
%

carbono e outros servicos ecossistémicos _

Oliveira, Ana Carolina Campanha de
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Café em uma economia de baixo carbono 5

Como viabilizar a economia de baixo carbono no setor cafeeiro

e SAFs = Sistemas Agroflorestais = cultivos
agricolas + espécies arboreas.

e Politica Nacional sobre Mudanga do Clima
(PNMC).

Modelos para PSA no futuro.
Aliados na mitigacao dos efeitos climaticos,
como perdas de area e de producgao do café
(redugao de 21,5% até 2050).

e Tém potencial para estocar carbono;
promover novos servigos ecossistémicos;
recuperar solo, agua, microclima, etc.

e Espécies fixadoras de nitrogénio (>
produtividade e < uso de adubagao quimica).

e Reducao da temperatura do solo e do ar, da
velocidade do vento e o aumento da umidade N
relativa (UR) (DaMatta, 2004). Fonte: Sales, E. F. 2018. P

o PR 250N S ",e’:.,
Figura 15, Sistema café x banana x gliricidia em Cachoeiro de Itapemirim, ES.

81



NS
S,

Café em uma economia de baixo carbono

=/

Boas Praticas

Preservacao dos recursos hidricos

Cuidados no man’ejo com irrigagao no campo e com 0s processos de lavagem e despolpamento dos frutos. SLAR = Sistema
para Limpeza de Aguas Residuarias (Embrapa Café): permite redugao do consumo de agua em até 76%.

Preservacao da biodiversidade

Uso dos Sistemas Agroflorestais; Guia de Boas Praticas para Conservagao da Biodiversidade em Propriedades de Café
(Imaflora, 2008). Levantar o uso do solo da propriedade e depois planejar acoes de preservagao e restauragao.

Qualidade do ar

Gases (torrefagao); cuidados no manejo e aplicagao de fertilizantes e defensivos; uso de equipamentos e veiculos no campo e
entorno; instalacao de filtro de ar na saida do torrador; queima de biomassa.

Regulacéo do uso de agrotoxicos e fertilizantes

r>-Zm—-—w=>

Cuidados no manejo e nas quantidades aplicadas. Quando possivel, substituir a fonte nitrogenada.

Gestao dos residuos na producéao %

Utilizagao de técnicas de compostagem e biodigestéo dos residuos organicos; produgéo de biofertilizantes e biocaldas.
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Conclusoes

Advance SCP

e O Projeto Advance SCP faz parte do Programa de Informagédo ao Consumidor do Quadro
Decenal de Programas sobre Padrées de Consumo e Produgao Sustentaveis e contribui para o
cumprimento do ODS 12.

e Atividades nacionais foram desenvolvidas com base nas necessidades e particularidades de
cada pais.

e Atividades no Brasil estimulam a adogao de melhores praticas de producgao e o fortalecimento
do uso de ferramentas de informacéo ao consumidor, como forma de contribuir para a
mitigacao de gases de efeito estufa.

Economia de Baixo Carbono

e Mitigacdo do Aquecimento Global
e Medir para mitigar
e Certificar para confiar N~
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Conclusoes

Certificacao e Rotulagem tipo |

e Processos e produtos transparentes, confiaveis e sustentaveis
e C(Conscientizacao do consumidor
e Abordagem sistémica - Ciclo de Vida

Café em uma economia de baixo carbono

e Potencial de protagonismo
e Incremento de valor e eficiéncia no cafezal
e Carbono é um ativo que o café pode ofertar!
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